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1.1. Streszczenie najwazniejszych informacji o Emitencie

Emitentem jest
PC Guard Spotka Akcyjna z siedzibq w Poznaniu
ul. Janickiego 20, 60-542 Poznan
tel. +48/ (061) 843 42 66
tel. +48/ (061) 843 42 70
fax +48/ (061) 847 12 46
REGON: 639792992
NIP: 779-21-28-540
KRS: 0000137173

1.1.1. Specyfika i charakter dziatalnosci Emitenta

PC Guard S.A. jest autorem i wykonawcq zaawansowanego oprogramowania do wspomagania
zarzadzania przedsiebiorstwem klasy MRPII/ERP pod wspding nazwg Graffiti.
Gtowna dziatalno$¢ Emitenta obejmuje:

e Rozbudowe nowoczesnego systemu zarzadzania przedsiebiorstwem  Graffiti oraz jego
dostosowywanie do potrzeb poszczegdinych uzytkownikdw.

e Projektowanie, tworzenie, wdrazanie i serwisowanie zaréwno samego systemu Graffiti jak i jego
modutdéw specjalnych, realizujacych specyficzne funkcjonalnosci wykorzystywane przez konkretnych
zleceniodawcow.

e Sprzedaz, wdrozenie i serwis systemu Symfonia, produkowanego przez Matrix.pl S.A. (na zasadach
opisanych w punkcie 5.6 Prospektu).

e Profesjonalng pomoc w zakresie analizy przeptywu informacji i optymalizacji proceséw
biznesowych w fazie przygotowania wdrozenia w przedsigbiorstwie.

e Techniczng obstuge infrastruktur sieciowych przedsiebiorstw.

1.1.2. Podstawowe produkty, ustugi i rynki dziatalnosci

Odbiorcami Spétki sa podmioty z sektora przemystowego oraz sektora publicznego.

Wiodacg role wsrdd odbiorcéw Emitenta odgrywajg klienci z sektora przemystowego, co zwigzane jest
z gtéwnym produktem oferowanym przez Spotke.

Gtownymi odbiorcami produktu Emitenta jest szeroko rozumiany segment srednich i duzych przedsiebiorstw.
Sg to w catosci podmioty funkcjonujgce na rynku krajowym, chociaz wiele z nich posiada swoje podmioty
dominujace za granicami naszego kraju.

Gtéwny produkt — system Graffiti nie jest umiejscowiony w zadnej konkretnej branzy. Specyfika stworzonego
systemu pozwala na dostosowanie go do potrzeb poszczegdlnych podmiotow z kazdej z branz. Wsrod
klientéw Emitenta znajdujq_ sie firmy z branzy: spozywczej, odziezowej, meblarskiej, budowlanej, przemystu
ciezkiego, informatyki.

Podobnie nalezy klasyfikowac sprzedazy produktéw (systemdw) obcych, ktére oferowane sg przez Emitenta.
W tym wypadku segmentacja firm zawiera sie na poziomie matym i Srednim. Podobnie jak w przypadku

Graffiti nie wystepujg tu ograniczenia branzowe.
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Tabela 1. Struktura przychodoéw Emitenta w rozbiciu na poszczegdélne produkty, towary i ustugi
(w ziotych)
| TIkw.2005 [ 2004 | 2003 | 2002 |

Przychody ze sprzedazy licencji

systemu Graffiti 151 751,00 812 000,60 597.770,13 390.219,83

Przychody ze sprzedazy ustug 361 378,60 479 531,66 366.364,53 188.559,72

wdrozenia systemu Graffiti

Przychody ze sprzedazy ustug

serwisowych po wdrozeniu 156 020,00 526 593,30 393.334,45 274.768,40

systemu Graffiti

Przychody ze sprzedazy

oprogramowania obcego 61 968,01 374 554,80 313.718,96 27.385,60

Przychody ze sprzedazy sprzetu 22 826,90 210 217,81 190.851,64 31.032,04
1 864 1110

SUMA 753 944,51 2404 902,17 042,71 771,86

1.1.3. Plany i przewidywania w zakresie czynnikéw wplywajacych na przyszie wyniki Emitenta
Emitent w kolejnych latach bedzie starat sie zwiekszy¢ sprzedaz oprogramowania wiasnego Graffiti. Jest to
produkt wiasny Emitenta dlatego stanowi on oparcie w dalszej perspektywie prowadzenia dziatalnosci.
Bedzie to prowadzito do powolnego zmniejszania sie roli przychodéw ze $wiadczonych ustug zwigzanych ze
sprzedaza i wdrazaniem systemu zewnetrznego Symfonia. W dalszej perspektywie mozliwe bedzie
ograniczenie wptywu tej czesci dziatalnosci na wynik finansowy Emitenta oraz ewentualne przeniesienie jej
do wyodrebnionego podmiotu. Jednak podziat taki mozliwy bedzie do zrealizowania jedynie wtedy, gdy baza
kontrahentdéw pracujacych na systemie Graffiti bedzie na tyle duza, iz zagwarantuje mozliwos¢ rezygnacji ze
sprzedazy i wdrazania systemow obcych.
Dziatalno$¢ w zakresie ustug sprzetowych stanowi niewielki procent przychoddw Emitenta. Utrzymanie jednak
tej sfery dziatania wymuszone jest przez cheé utrzymania dobrej relacji z kontrahentami i oferowania im
kompleksowej obstugi. Uzyskiwana rentowno$¢ z tych ustug jest na tyle wystarczajaca, iz pokrywa koszty
zatrudnienia oraz inne koszty zwigzane z zakresem funkcjonowania.
Emitent planuje w kolejnych latach tworzenie sieci swych placéwek na terenie kraju. Lokalizacja biur
handlowych bedzie wynikata zaréwno z ilosci pozyskanych kontrahentdéw z poszczegdlnych regiondw kraju jak
i potencjalnych mozliwosci sprzedazowych produktu.
Przy opracowaniu planéw rozwoju na kolejne lata oraz symulacji wynikéw finansowych Zarzad Emitenta brat
pod uwage nastepujace czynniki mogace mie¢ wptyw na ich realizacje:
e wzrost wydatkdw inwestycyjnych w zakresie informatyzacji w sektorze przemystowym, ktory jest
gtéwnym odbiorcg oferowanych przez Emitenta produktéw,
e wzrost wymagan odbiorcow co do jakosci ustug w branzy informatycznej,
e wzrost zapotrzebowania na kompleksowe ustugi informatyczne,
e integracje z Unig Europejskq i zwigzana z tym mozliwos¢ dofinansowania projektdw realizowanych
na rynku polskim,
e wzmochienie dziatan marketingowych Emitenta,
e  zawarcie umow dystrybutorskich z podmiotami zewnetrznymi,
e stale poszerzanie i unowoczesnianie oferty produktowej,
e wprowadzenie akcji Emitenta do obrotu publicznego i gietdowego, co wigzac sie bedzie ze wzrostem
wiarygodnosci Emitenta.
Wyzej wymienione czynniki wptywac bedq zdaniem Zarzadu na dynamike przychodéw ze sprzedazy. Podjete
przez Emitenta w ubiegtym roku obrotowym dziatania majace na celu rozszerzenie rynkéw zbytu dla

oferowanych przez niego produktéw przynoszg juz w chwili obecnej rezultaty. Niemniej jednak pozyskanie
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dodatkowych $rodkéw finansowych pozwoli na bardziej dynamiczny wzrost przychoddw i uzyskanie silniejszej

pozycji na rynku informatycznym.

1.1.4.

Opis strategii i rozwoju Emitenta

Do istotnych elementoéw strategii rynkowej Emitenta zaliczy¢ mozna:

1.1.5.

ukierunkowanie na obstuge S$rednich i duzych klientdw korporacyjnych gtdéwnie z sektora
przemystowego:

Emitent posiada w swojej bazie klientéw, z ktérymi zostaty zawarte state umowy obstugi serwisowej.
Emitent swoje dziatania koncentruje na cigglym pozyskiwaniu klientow wsrdd duzych i Srednich
podmiotéw z uwagi na stosowanie rozwigzan informatycznych wymagajacych przeznaczenia przez
klientow odpowiednich naktadéw finansowych na informatyzacje.

wzrost udziatu produktéw i ustug wiasnych i ustug opartych o wiasne rozwigzania w strukturze
przychoddw ze sprzedazy:

Emitent zamierza poprzez zwiekszenie naktaddw na marketing i reklame zmienia¢ strukture
przychoddw ze sprzedazy produktow i ustug. W tym celu zwiekszone zostang $rodki przeznaczone
na poszczegolne dziaty funkcjonujace w strukturze Emitenta, ktdre odpowiedzialne sg za rozwdj
i sprzedaz produktow wiasnych.

osiggniecie pozycji uznanego dostawcy systemoéw informatycznych:

Emitent prowadzi¢ bedzie dziatania na rzecz rozszerzenia oferty rozwigzan informatycznych opartych
na witasnym produkcie, a takze dziatania majace na celu podniesienie poziomu wiarygodnosci

Emitenta jako kompetentnego dostawcy wysoko technologicznych rozwiazan.

Wskazanie osOb zarzadzajacych Emitentem oraz akcjonariuszy posiadajacych

co najmniej 5 % gtosé6w na walnym zgromadzeniu

1.1.5.1 Zarzad Emitenta
Dariusz Grzeskowiak — Prezes Zarzadu.

Szczegdtowe informacje na temat Prezesa Zarzadu znajdujg sie w Rozdziale 7 Prospektu

1.1.5.2 Akcjonariusze posiadajacy co najmniej 5 % gtosow na walnym zgromadzeniu

Tabela 2. Akcjonariusze posiadajacy co najmniej 5 % gtoséw na WZ (stan na dzien 1.06.2005)

Procentowy udziat .. ; Procentowy udziat
Liczba akcji w kapitale Tlosc glosowr na w ogolnej liczbie
zaktadowym wz glosow na Wz

Violetta Zalewska 155.000 31,00 % 155.000 31,00 %
Karol Kurzawski 52.500 10,50 % 52.500 10,50 %
Dariusz Grzeskowiak 52.500 10,50 % 52.500 10,50 %
Tomasz Opielewicz 33.750 6,75 % 33.750 6,75 %
Krzysztof Zalewski 33.750 6,75 % 33.750 6,75 %
Bogumita Pawtowska 32.500 6,50 % 32.500 6,50 %
Sebastian Gazda 30.000 6,00 % 30.000 6,00 %

Szczegdtowe dane o akcjonariuszach posiadajacych co najmniej 5 % glosow na walnym zgromadzeniu

znajduja sie w Rozdziale 7 Prospektu.
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1.2. Czynniki powodujace wysokie ryzyko dla nabywcy akcji Emitenta

1.2.1. Czynniki ryzyka zwiazane z dzialalnoscia Emitenta

Ryzyko zwiazane z rozwojem i wdrazaniem nowych produktow

Przebiegajaca w sposob bardzo dynamiczny ewolucja technologii informatycznych, rozwéj metod przesytania
i przetwarzania danych oraz prezentacji wynikdw wymusza inwestycje w nowe produkty dopasowane do
biezacych standarddéw obowigzujacych w tym segmencie rynku. Istnieje ryzyko, ze decyzja o tworzeniu czy
rozwoju danego produktu zostanie podjeta w oparciu o btedne przestanki i nie trafi w aktualne potrzeby
rynkowe, ewentualnie ze w okresie tworzenia lub modernizacji produktu dany segment rynku zostanie

opanowany przez konkurencyjne podmioty.

Ryzyko zwigzane z uzaleznieniem Emitenta od odbiorcow

Istnieje ryzyko wptywu na wyniki osiggane przez Emitenta od podmiotéw zwigzanych z Emitentem umowami
obstugi serwisowej. Nieterminowos$¢ regulowania naleznosci z tytutu zawartych umoéw serwisowych ma
wplyw na biezacg ptynnos¢ finansowa. Umowy obstugi serwisowej nalezy w tym wypadku traktowaé jako

trwate uzaleznienie umowne od odbiorcow.

Ryzyko utraty kluczowych pracownikéow

PC Guard S.A. jest firmg ustugowg, ktorej najwartosciowszym aktywem jest kadra pracownicza. Emitent
dziata w oparciu o wiedze i doswiadczenie pracownikow. Odejscie kluczowych pracownikéw mogtoby
spowodowac utrate znaczacych klientéw lub opdznienie w realizacji projektéw wdrozeniowych. Wystapitaby
konieczno$¢ zatrudnienia nowych pracownikéw. Zatrudnienie nowej kadry wiaze sie m.in. z dtugotrwatym
okresem rekrutacji, dtugotrwatym okresem zapoznawania sie nowych pracownikow z oferta Emitenta, co
bezposrednio wptywa na osiggniecie oczekiwanej petnej wydajnosci w pracy.

W celu zapobiezenia ww. ryzyku Emitent prowadzi polityke kadrowg majaca na celu budowanie wiezi
pracownikdw ze Spétka, efektywne motywowanie pracownikdw poprzez systemy premiowe oraz rozwoju

poprzez szkolenia specjalistyczne.

Ryzyko sezonowosci

Cechg charakterystyczng dla branzy informatycznej jest wystepujaca sezonowos$¢ sprzedazy. Giownym
okresem zwiekszonych przychoddw jest IV kwartat roku kalendarzowego. Wigze sie to ze zwiekszeniem
wydatkéw poszczegdinych firm na sprzet i oprogramowanie. Nalezy przyjaé, iz przychody w tym okresie

wzrastajq o okoto 40,0% w stosunku poprzednich kwartatow.

Ryzyko wptywu dotychczasowych akcjonariuszy na dziatalnos¢ Spotki.

Potencjalni subskrybenci powinni uwzgledni¢ ryzyko zwigzane z faktem, ze po zarejestrowaniu podwyzszenia
kapitatu zaktadowego Emitenta w wyniku emisji Akcji Serii C, niektorzy sposréd dotychczasowych
akcjonariuszy dysponowaé beda nadal wplywem na dziatalno$¢ Spotki poprzez swoje uczestnictwo
w posiedzeniach Rady Nadzorczej. Dotychczasowa historia Spotki wskazuje, ze fakt wywierania przez te

osoby wptywu na Emitenta nie odbija sie negatywnie na dziatalnosci PC Guard S.A..
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1.2.2. Czynniki ryzyka zwigzane z otoczeniem, w ktorym dziata Emitent
Ryzyko konkurencji
Emitent jest dostawcg rozwigzan informatycznych na rynku, ktérego charakterystyczna cechg jest ciggta
walka konkurencyjna pomiedzy silnymi podmiotami o ugruntowanej pozycji oraz nowymi podmiotami, ktdre
dazg do umiejscowienia sie na tym rynku. Produkty i ustugi oferowane przez konkurentdw sg zrdznicowane
pod wzgledem technologicznym i cenowym. Gtdwnymi czynnikami mogacymi mie¢ wplyw na wyniki
finansowe osiggane przez Emitenta moga byc:

e czasowe obnizki cen oferowanych produktow i ustug

e  koniecznos¢ ponoszenia nakladow na podwyzszanie posiadanych kompetencji w tym poszerzanie

wiedzy technicznej, handlowej oraz z zakresu zarzadzania projektami i zasobami ludzkimi.

Ryzyko konsolidacji branzy

Procesy konsolidacyjne w branzy odbywajace moga spowodowaé pogorszenie pozycji Emitenta na rynku
poprzez powstanie lub umocnienie sie na rynku kilku silnych dostawcéw oraz jednoczesne ograniczenie
znaczenia pozostatych podmiotdw rynku. Sytuacja ta moze zagrozi¢ aktualnej pozycji rynkowej Emitenta
i zmusi¢ jq do ponoszenia znacznych kosztdw zwigzanym z utrzymaniem dotychczasowych i pozyskaniem

nowych klientdw.

Ryzyko niestabilnosci polskiego systemu prawnego

Czeste nowelizacje, niespdjnoS¢ oraz brak jednolitej interpretacji prawa, w szczegdlnosci prawa
podatkowego, niosa za sobg istotne ryzyko zwigzane z otoczeniem prawnym, w jakim dziata Emitent. Przyszie
Zmiany przepisOw prawa mogg mie¢ bezposredni lub posredni wpltyw na dziatalno$¢ Emitenta i osiggane

przez niego wyniki finansowe.

1.2.3. Czynniki ryzyka zwigzane z inwestowaniem w akcje

Ryzyko zmiany w przepisach prawa dotyczacych publicznego obrotu

Nalezy zauwazy¢, ze z dniem 1 lipca ulegajq zmianie przepisy regulujgce niektore zagadnienia zwigzane
z publicznym obrotem papierami wartosciowymi, w szczegdlno$ci dotyczace prospektu emisyjnego. Zwraca
sie uwage, ze niniejszy Prospekt emisyjny przygotowany jest zgodnie z Rozporzadzeniem z dnia 11 marca
2004 r. Przewidywane zmiany obejmg rowniez ustawe Prawo o publicznym obrocie papierami wartosciowymi,

w zakresie wskazanym w pkt. 3.6.2.2. niniejszego Prospektu.

Niedopuszczenie akcji do obrotu gieldowego

Zamierzeniem Emitenta jest wprowadzenie do obrotu na rynku nieurzedowym Gietdy Akcji Serii A, B i C.
Nabywcy Akcji powinni uwzgledni¢ przy podejmowaniu decyzji inwestycyjnej mozliwos¢ niedopuszczenia akgji
Emitenta do obrotu gietdowego przez Zarzad Gietdy.

Zgodnie z Regulaminem Gietdy akcje Emitenta mogg nie zosta¢ dopuszczone do obrotu gietdowego. Zarzad
Gieldy, podejmujac uchwate o dopuszczeniu akcji Emitenta do obrotu gieldowego bierze pod uwage
w szczegdlnosci sytuacje finansowg emitenta i jej prognoze, a zwtaszcza rentownos$¢, ptynnosc i zdolnos¢ do
obstugi zadtuzenia, jak réwniez inne czynniki majace wptyw na wyniki finansowe Emitenta, perspektywy jego
rozwoju, a zwilaszcza ocene mozliwosci realizacji zamierzen inwestycyjnych z uwzglednieniem Zrddet ich

finansowania, doswiadczenie oraz kwalifikacje cztonkdw organdw zarzadzajacych i nadzorczych Emitenta,
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warunki na jakich emitowane byty akcje Emitenta i ich zgodnos$¢ z zasadami publicznego charakteru obrotu
gietdowego oraz bezpieczenstwo obrotu gietdowego i interes jego uczestnikéw.

Zarzad nie widzi czynnikdw mogacych spowodowaé odmowe dopuszczenia akcji Emitenta do obrotu
gietdowego na rynku rownolegtym, jednak decyzja w tym zakresie nalezy do Zarzadu Gietdy.

Ryzyko wahan kursowych oraz ograniczonej ptynnosci

Immanentng cechg obrotu gietdowego sg wahania kursow akcji oraz krdtkookresowe wahania wartosci
obrotdw. Ryzyko to moze by¢ tym wieksze w przypadku akcji Emitenta, ze ewentualne ich notowanie bedzie
miato miejsce na rynku rownolegtym Gietdy. Moze to skutkowac tym, ze ewentualna sprzedaz badz zakup
wiekszego pakietu akcji Emitenta wigzac sie bedzie z koniecznoscig akceptacji znacznie mniej korzystnej ceny
niz kurs odniesienia. Nie mozna takze wykluczy¢ czasowych znacznych ograniczen ptynnosci, co moze

uniemozliwia¢ badz znacznie utrudni¢ sprzedaz badz zakup akcji Emitenta.

Ryzyko zwigzane z zawieszeniem notowan lub wykluczeniem z obrotu gietldowego lub obrotu
publicznego.

Nabywcy akcji Emitenta powinni uwzgledni¢ ryzyko mozliwego czasowego zawieszenia notowan Emitenta
przez Zarzad Gietdy na okres do trzech miesiecy na wniosek Emitenta a takze, o ile Zarzad Gietdy uzna iz
wymaga tego interes i bezpieczenstwo uczestnikdw obrotu, lub jezeli Emitent naruszy przepisy obowiazujace
na Gietdzie.

Regulamin Gietdy przewiduje ponadto ryzyko wykluczenia akcji Emitenta z obrotu gietdowego, co wigzatoby
sie ze znacznym ograniczeniem mozliwosci sprzedazy akcji Emitenta.

Wykluczenie z obrotu gieldowego moze by¢ nastepstwem wykluczenia akcji Emitenta z obrotu publicznego,
co mogtoby mie¢ miejsce w razie naruszania przez Emitenta obowigzkéw informacyjnych natozonych na

spotke publiczna.

Ryzyko zwigzane z zasadami przydziatu Akcji.

Inwestor powinien uwzgledni¢ ryzyko zwigzane z zasadami przydziatu Akcji w ofercie publicznej. W razie
wystgpienia nadsubskrycpcji Akcji, Emitent podczas przydziatu Akcji kierowal sie bedzie kryterium
proporcjonalnej redukcji zapiséw. Moze to spowodowac, ze przy znaczacej nierownowadze popytu i podazy
w ofercie publicznej stopien alokacji dla poszczegdlnych inwestoréw bedzie niesatysfakcjonujacy.

Z drugiej strony niesubskrybowanie wszystkich Akcji w Ofercie Publicznej spowoduje niedojscie emisji Akgji
do skutku, za$ inwestorzy ktérzy ztozyli zapisy na Akcje otrzymajg zwrot $rodkéw pienieznych bez
jakichkolwiek odsetek czy odszkodowan.

Ryzyko zwigzane z Prawami do Akcji Serii C

W sytuacji niedoj$cia emisji Akcji do skutku, Spdtka dokona zwrotu Srodkéw pochodzacych z wptat
w wysokosci odpowiadajacej cenie emisyjnej Akcji serii C bez jakichkolwiek odsetek lub odszkodowan. Dla
0sob, ktore nabyty Prawa do Akcji serii C po cenie wyzszej niz cena emisyjna niesie to ryzyko poniesienia
straty.

Zwrot $rodkéw nastapi na rachunki papieréow wartosciowych, na ktérych Prawa do Akgji Serii C byly zapisane
na koniec dnia rozliczenia transakcji w KDPW z ostatniego dnia notowan na GPW praw do Akcji Serii C.
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Ryzyko zwigzane z podaza akcji serii A i B.

Inwestor powinien uwzgledni¢ ryzyko zwigzane z potencjalng podaza akcji serii A i B wprowadzanych do
publicznego obrotu, obejmowanych po cenie emisyjnej istotnie nizszej niz cena emisyjna Akcji w Ofercie
Publicznej. Na dzien sporzadzenia prospektu wiasciciele akcji serii A i B Emitenta nie przedstawili zadnych
deklaracji w zakresie czasowego ograniczenia w zbywaniu posiadanych przez siebie waloréw. Nie ma takze
pewnosci czy takie ograniczenia zostang natozone przez Zarzad Gietdy w zwigzku z ubieganiem sie przez

Emitenta o dopuszczenie akgji serii A i B do obrotu gietdowego.

1.3. Wybrane dane finansowe Emitenta

Tabela 3. Bilans — wybrane pozycje (w tys. ziotych)

31.03.2005
koniec kwartatu
Aktywarazem 1119 976 832 957
Pasywa
I. Kapitat wiasny, w tym: 679 589 427 403
1. Kapitat zaktadowy 500 500 500 500
V. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania, w tym: 439 387 405 554
1. Zobowigzania dtugoterminowe 10 10 17 -
2. Zobowigzania krétkoterminowe 384 332 371 544
Pasywarazem 1119 976 832 957

Tabela 4. Rachunek zyskow i strat — wybrane pozycje (w tys. ztotych)

- 1.01.2005 1.01 1.01 1.01

LA e O A -31.03.2005 | -31.12.2004 | -31.12.2003 | -31.12.2002
_Przychc_)dy, netto ze sprzedazy produktow, towarow 815 2637 2 104 1575
i materiatow

Koszty sprzedanych produktow, towardw i materiatow 480 1734 1421 807
Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 132 207 44 -82
Zysk (strata) brutto 131 205 35 -104
Zysk (strata) netto 92 156 24 -103
Srednia wazona liczba akcji zwyktych (sztuk) 500 000 500 000 500 000 500 000
Zysk (strata) na jedna akcje zwyktg (w zt) 0,18 0,31 0,05 -0,21
(S;Zet(ljjrla(l)a wazona rozwodniona liczba akcji zwyktych 500 000 500 000 500000 | 500 000
Rozwodniony zysk (strata) na jedna akcje zwykig (w zt) 0,18 0,31 0,05 -0,21
Zadeklarowana lub wyptacona dywidenda na jedng 0 0 0 0
akcje

Prospekt Emisyjny
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1.4. Wskazniki charakteryzujace efektywnos¢ dzialalnosci gospodarczej i zdolnos¢

regulowania zobowiazan Emitenta

Tabela 5. Wskazniki dziatalnosci gospodarczej
I T O e
rentownosc¢ sprzedazy 17,20 10,14 1,44 -2,29
rentownos¢ aktywow ROA 8,63 15,94 3,98 -8,73
rentownos¢ kapitatu ROE 14,21 26,48 7,31 -19,75
wskaznik zadtuzenia kapitatu 0,65 0,66 0,84 1,26

wilasnego

Zasady wyliczenia tych wskaznikoéw okreslone sg w Rozdziale 6 Prospektu, punkt 6.1.

1.5. Informacje o ratingu przyznanym Emitentowi lub Emitowanym przez niego
papierom wartosciowym
Dla Emitenta, ani emitowanych przez niego papierow wartosciowych, nie zostala przyznana ocena

klasyfikacyjna (rating) ryzyka inwestycyjnego, zwiazanego z jego zdolnoscig kredytowa.

1.6. Cele emisji

1.6.1. Okreslenie celow emisji i planowanej wielkosci wpltywow

Dzieki emisji 500.000 Akcji Serii C Emitent planuje pozyska¢ 3 miliony ztotych, ktdre zostang zainwestowane
W rozwoj przedsiebiorstwa Emitenta.

Celem emisji jest pozyskanie Srodkéw na rozwdj sieci handlowej Emitenta, w szczegdlnosci poprzez

otwieranie nowych biur handlowych.

Tabela 6. Zamierzenia inwestycyjne Spotki

Szacowany

. . B L. . Zaktadana wartosé
Wykorzystanie finansowania / Zamierzenie inwestycyjne okres

inwestycji (w zi)

inwestycji

1 Powiekszenie kanatdw dystrybucyjnych 300 000 1-2lata
2 Rozszerzenie sieci dystrybutoréw zewnetrznych 100 000 1-2lata
3 Reklama i marketing 800 000 2 -3 lata
4 Wspieranie edukacji 300 000 2 -3 lata
5 Wprowadzenie elementéw systemu zapewnienia jakosci 100 000 1 rok
6 Zwiekszenie efektywnosci programowania: powiekszenie zespotu 200 000 1-2lata

programistycznego oraz badania nad nowymi technologiami
7 Bufor finansowy na uzytek przetargdw i projektéw dedykowanych* 1 000 000
Uwaga: szacowany okres inwestycji: 1 — 3 lat
Poczatek wszystkich inwestycji: 1 sierpien 2005 rok

Prospekt Emisyjny
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Ad 1:

Emitent zamierza zwiekszy¢ stan osobowy dziatu handlowego do 10 osdb. Powiekszenie zespotu bedzie
przeprowadzane sukcesywnie w okresie 12 miesiecy od pozyskania $rodkow. Emitent zamierza
zdywersyfikowa¢ zadania handlowcow ze wzgledu na rodzaj dziatalnosci gospodarczej potencjalnych
klientdbw. W okresie 24 miesiecy od momentu pozyskania $rodkéw Emitent bedzie organizowat spotkania,
seminaria oraz prezentacje specjalizowane dla wydzielonych gatezi przemystu. W okresie do 24 miesiecy
Emitent podejmie decyzje o celowosci budowania nastepnych oddziatéw firmy oraz w przypadku podjecia
decyzji, takie oddziaty zorganizuje.

Ad 2:

W perspektywie 24 miesiecy Emitent zamierza prowadzi¢ nieustajacy nabdr firm zewnetrznych, ktérych
zadaniem bytaby redystrybucja produktu Emitenta. Nabdr odbywa sie poprzez aktywny telemarketing oraz
organizacje spotkan, seminariéw, wyktadéw oraz certyfikacje potencjalnych dystrybutoréw.

Ad 3:

W okresie od 24 - 36 miesiecy od momentu pozyskania $rodkdw Emitent zamierza prowadzi¢ kampanie
reklamowe. Jako gtéwne medium reklamowe Emitent traktuje prase branzowg dla poszczegdlnych gatezi
przemystu oraz prase biznesowg i menedzerska. Niezaleznie od prasy, firma zamierza przeprowadzac cykle
prezentacji reklamowych przy okazji innych wydarzen (targdw, waznych imprez biznesowych...).

Ad 4:

Przez okres od 18 do 36 miesiecy Emitent zamierza pozyska¢ nowych wyktadowcdw z dziedziny zastosowan
systemdw informatyki, oraz wprowadzi¢ zajecia, laboratoria i wyklady w uczelniach wyzszych. Przy okazji
zaje¢ na uczelniach firma opracuje podrecznik dydaktyczny zwigzany z zastosowaniem produktu Emitenta
w przedsiebiorstwach.

Ad 5:

W ciggu 12 miesiecy Emitent ulepszy i zwiekszy efektywnos$¢ systemu zapewnienia jakosci. Oznacza to
opracowanie i wdrozenie nowych procedur jakosciowych oraz zwiekszenie prac zwigzanych z analiza
jakosciowa i dokumentacyjna.

Ad 6:

W perspektywie 24 miesiecy Emitent zamierza zwieksza¢ skiad zespotu programistéw oraz prowadzi¢
dodatkowe prace rozwojowe zwiaszcza w dla Srodowisk programistycznych pozwalajacych generowac
oprogramowanie dla przegladarek internetowych i urzadzen mobilnych typu palmtopy.

Ad 7:

Bufor finansowy na uzytek przetargdw i projektow dedykowanych jest budowg potencjatu finansowego na
uzytek projektow wykonywanych pod zaméwienie. W takim wypadku wieksza cze$¢ kosztow projektu - przez
okres trwania projektu (mogq to by¢ projekty rowniez kilkuletnie) - jest ponoszona przez wykonawce
projektu.

Kwote 0,2 min Emitent zamierza przeznaczy¢ na koszty zwigzane z upublicznieniem spotki.

Prospekt Emisyjny
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1.6.2. Wskazanie priorytetow w realizacji celow emisji

Nie istniejq priorytety w realizacji celéw emis;ji.

1.6.3. Wskazanie kwot i zrodet dodatkowych funduszy koniecznych do zrealizowania celdw,
dla ktorych wplywy z emisji sa niewystarczajace

Wptywy z emisji bedg w petni wystarczajgce dla zrealizowania zakfadanych celdow emisji. Jednakze

w przypadku rozwoju przedsiebiorstwa szybszego niz Emitent zaktada (np. pozyskiwania znaczaco wiekszej

od zatozonej liczby kontraktdw na oprogramowanie), Emitent dopuszcza mozliwos¢ wspierania

poszczegdlnych zamierzen inwestycyjnych zwlaszcza zwigzanych z rozwojem produktu (punkt 5 i 6 Tabeli 6)

ze Srodkow wiasnych,

1.6.4. Wskazanie wysokosci zadtuzenia, ktére bedzie sptacone z wpltywow z emisji
Zarzad Emitenta wyklucza, aby wptywy z emisji Akcji Serii C byty przeznaczone na spfate zadtuzenia
Emitenta.

1.6.5. Opis istotnych postanowien umowy nabycia skiladnikow majatkowych, jezeli co
najmniej 5 % wplywow z emisji jest przeznaczonych na ich nabycie, na warunkach istotnie
odbiegajacych od dotychczasowych warunkéw nabywania takich skladnikéw majatkowych
przez emitenta

Ewentualne nabycie skfadnikdw majatkowych nie bedzie co do swych warunkéw istotnie odbiegato od

dotychczasowych warunkéw nabywania takich sktadnikéw majatkowych przez Emitenta.

1.6.6. Wskazanie nazwy podmiotu powigzanego z emitentem oraz czynnikow majacych wptyw
na cene nabycia sktadnikéw majatkowych, jezeli srodki z emisji sq przeznaczone na ich
nabycie od tego podmiotu

Zarzad Emitenta wyklucza, aby srodki finansowe pozyskane w wyniku emisji Akcji Serii C byly przeznaczone

na nabycie sktadnikéw majatkowych od podmiotdw powigzanych z Emitentem.

1.6.7. Przedstawienie plandéw emitenta odnosnie do wykorzystania wplywow z emisji
w okresie do rozpoczecia realizacji celow emisji

Wplywy z emisji do momentu rozpoczecia realizacji celéw emisji zostang przeznaczone na zwiekszenie

aktywow obrotowych poprzez przeznaczenie tych srodkéw na krétkoterminowe lokaty negocjowane lub zakup

papierow wartosciowych (bondw, obligacji) Skarbu Panstwa.

1.6.8. Opis stanu przygotowan Emitenta do realizacji celow emisji
Zarzad Emitenta ma gotowa koncepcje rozwoju sieci sprzedazy, w tym plany ogodlnej lokalizacji biur

handlowych.

Prospekt Emisyjny
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1.6.9. Wykorzystanie wplywow z poprzednich emisji
Wptywy uzyskane z emisji akcji wiasnych w roku 2000 (emisja 400.000 akcji Serii B) zostaty wykorzystane
zgodnie z zatozonymi celami w petnym zakresie. Srodki uzyskane z tej emisji zostaty przeznaczone na rozwéj

przedsiebiorstwa Emitenta.

1.7. Wskazanie mozliwosci zmiany celow emisji

Emitent nie przewiduje mozliwosci zmiany celdw emis;i.

1.8. Opis podstawowych czynnikow majacych wplyw na cene emisyjna (sprzedazy)
oferowanych papieréw warto$ciowych oraz zasady ustalania tej ceny
Cena emisyjna oferowanych Akgji zostata ustalona na podstawie dwdch czynnikéw: przewidywanego popytu

na akcje Emitenta oraz wielkosci kwoty niezbednej dla zrealizowania zaktadanych celéw emisji.
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